
 

Oreo estreia “LaboratOreo” com receitas preparadas por 

grandes nomes da culinária e entretenimento 

Marca de biscoitos da Mondelez Brasil e Twitter ArtHouse criam oficina de receitas que 
serão criadas a partir de datas comemorativas e temas viralizados nas redes sociais 

 

 
Imagens Divulgação 

São Paulo, julho de 2021 – Oreo, a marca de biscoitos da Mondelēz Brasil, é sucesso entre os 

consumidores que desenvolvem receitas utilizando o biscoito mais amado do mundo. Pensando 

nisso e para reforçar um dos seus pilares mais importantes, a culinária, a marca apresenta o 

LaboratOreo, uma Oficina de Receitas criada em uma cozinha brincante. O diferencial do projeto 

é que, além de receitas idealizadas para celebrar datas comemorativas, também serão criadas 

combinações a partir de temas que viralizarem nas redes sociais. O projeto, idealizado pela 

agência Leo Burnett Tailor Made, acontece em parceria com o Twitter ArtHouse, área do Twitter 

que auxilia as marcas a criarem diferentes conteúdos para a plataforma, conectando-as com uma 

audiência valiosa.  

Serão desenvolvidas 20 receitas com temáticas divertidas para diferentes ocasiões, como por 
exemplo, Dia do Biscoito e Dia dos Pais, e sempre que um novo tema surgir e viralizar nas redes 
sociais, Oreo e Twitter irão transformar o assunto do momento em uma receita brincante 
elaborada pelos Creators da plataforma. Participam do LaboratOreo os ex-participantes do 
maior reality gastronômico do mundo Clarisse Duarte (@souclarisse) e Raul Lemos 
(@raul_lemos); e os influenciadores Carol Moreira (@carolmoreira3) e Gabriel Bernardes 
(@Downlicia), que criarão vídeos rápidos de receitas no período de junho a setembro. Além 
disso, o jornalista Thiago Borbolla (@Borbs) e a tuiteira Alana Azevedo (@almotchellis) ficarão 
responsáveis por trazer insights de conversas que acontecem no Twitter para criarmos receitas 
dedicadas aos temas e assuntos que surgirem espontaneamente na plataforma. E a primeira 
receita do LaboratOreo acaba de ser lançada no dia 25 de Junho de 2021: uma criativa Paçoca 
de Oreo, desenvolvida pela ex- Marsterchef Clarisse Duarte com a temática de Festa Junina e o 
vídeo já está disponível nas redes socias da marca Oreo e no Twitter da influenciadora. 
 
Confira aqui para assistir a receita de Paçoca de Oreo 
 
 

https://twitter.com/ClarisseMChef/status/1408515871534891013


“Abrimos as portas de nossa cozinha brincante para estimular a criatividade das pessoas por 
meio de novas combinações de Oreo, com receitas culinárias que, além de resultarem em pratos 
deliciosos, também são excelente oportunidade para conectar as pessoas. Temos certeza de que 
a iniciativa do LaboratOreo irá tornar os momentos em família ainda mais brincantes e 
deliciosos.” Afirma Fabiola Menezes, diretora de marketing de biscoitos da Mondelēz Brasil. 
 
Os fãs de Oreo poderão assistir as receitas por meio do Twitter e das redes sociais da marca, 
como Twitter, Facebook, Instagram, Youtube, e no Twitter de cada influenciador. 
 
FICHA TÉCNICA 

 
AGÊNCIA: LEO BURNETT TAILOR MADE 
TÍTULO: LABORATOREO 
PRODUTO: OREO 
ANUNCIANTE: MONDELEZ 
CCO: MARCELO REIS 
VP DE CRIAÇÃO: PEDRO UTZERI, VINICIUS STANZIONE E PEDRO PRADO  
DIRETORA DE CRIAÇÃO: ALESSANDRA SADOCK 
REDATOR: MURILO ISRAEL, HUMBERTO PACHECO 
DIRETOR DE ARTE: BRUNO CAVALCANTE, NATACHA ENGELMANN, LUCAS NAKANO 
ATENDIMENTO: FABIO BRITO, RENATA VELOSO, CAROLINA LADEIRA, GABRIELA FERRANTE, 
LARISSA LIMA 
OPERAÇÕES: JULIANA BONALDO 
MÍDIA: ANDREA HIRATA, ANDRÉ HOSOUME, MARIANA ROSSI, NATALIA ALTOMARI, VICENTE 
FERRER, NATALIE SEBASTIÃO 
PLANEJAMENTO: TIAGO LARA, JOANA DAMBROS, DOUGLAS RIBEIRO 
ASSESSORIA DE IMPRENSA: JEF MARTINS, NATHALIE URSINI, MARIANA DUTRA 
 
APROVAÇÃO DO CLIENTE: FABIOLA MENEZES, PATRICIA GRAICAR, ROSE LIMA, PEDRO 
STUDART, MATHEUS PANE, GABRIELA LIMA, LARYSSA FARIAS 
 
SNACK TALK – CONTENT HUB DA MONDELEZ BRASIL Priscila Pasqualetti, Nathália Helena, 
Munique Melo, Juliana Moreira, Roberta Naikelly, Debora Hadad, Giovanna Serafim. 
 

Sobre a Mondelēz Brasil 

A Mondelēz International, Inc. (Nasdaq: MDLZ) é líder global em snacks e está presente em 150 

países. Com receita líquida de aproximadamente US$ 27 bilhões em 2020, a Mondelēz 

International tem em seu portfólio marcas amadas, como Lacta, Bis, Oreo, Club Social, Tang, 

Clight, Halls, Trident, Philadelphia, entre outras. A Mondelēz Brasil é o quarto maior mercado da 

companhia do mundo e está presente em mais de 600 mil pontos de venda em todo o território 

nacional. No Brasil, a operação da Mondelēz conta com oito mil colaboradores e 2 parques 

industriais, um em Vitória do Santo Antão (PE) e outro em Curitiba (PR), que abriga a maior 

fábrica de chocolates da companhia no mundo e exporta para 11 países. Visite 

www.mondelezinternational.com/br/ e siga nosso perfil no Facebook 

www.facebook.com/mondelezinternational/. 

 

https://twitter.com/oreobrasil?ref_src=twsrc%5Egoogle%7Ctwcamp%5Eserp%7Ctwgr%5Eauthor
https://www.facebook.com/OREO
https://www.instagram.com/oreo_brasil/?hl=pt-br
https://www.youtube.com/channel/UCpu6iJHfWfsqnq5ME87mA1g
http://www.mondelezinternational.com/br/
http://www.facebook.com/mondelezinternational/

